ESTRUTURA CURRICULAR CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM MIDIAS SOCIAIS DIGITAIS

e
FACULDADE

SEMESTRE UNIDADES CURRICULARES TOTAL
PORTUGUES INSTRUMENTAL (EAD) 40
METODOLOGIA DO ESTUDO E DA PESQUISA (EAD) 40
EMPREENDEDORISMO, INOVACAO E ECONOMIA CRIATIVA 40
COMUNICACAO E MIDIAS DIGITAIS 60
MARKETING DIGITAL E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR 60
MATEMATICA APLICADA A ESTATISTICA 40
PRODUCAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA I 60
ATIVIDADES DE EXTENSAO I 60
Subtotal 400
ATIVIDADES DE EXTENSAO II (EAD) 40
ETICA E SUSTENTABILIDADE EM MIDIAS DIGITAIS (EAD) 40
GESTAO DE MARCAS E BRANDING 40
TECNOLOGIAS E NOVAS MIDIAS 60
PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MIDIA E REDES SOCIAIS 60
PRODUCAO DE CONTEUDO MULTIMIDIA II 60
ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL E NEGOCIOS ELETRONICOS 40
DIREITO DIGITAL 60
Subtotal 400
ATIVIDADES DE EXTENSAO I1I (EAD) 40
ESTRATEGIAS DE SEO E MARKETING DE CONTEUDO (EAD) 60
REDACAO PUBLICITARIA NAS MIDIAS 40
PUBLICIDADE E PROPAGANDA EM MiDIAS SOCIAIS DIGITAIS 60
DESENVOLVIMENTO DE INTERFACES E EXPERIENCIA DO USUARIO (UX) 60
PROGRAMAGAO E AUTOMACAO PARA MIDIAS SOCIAIS 60
INOVACOES TECNOLOGICAS E TENDENCIAS EM MIDIAS DIGITAIS 40
PROJETO INTEGRADOR I 40
Subtotal 400
ATIVIDADES DE EXTENSAO 1V (EAD) 40
GOVERNANCA CORPORATIVA E COMPLIANCE (EAD) 40
INBOUND E MARKETING DE CONTEUDO 60
SOCIAL ADS 60
*OPTATIVA 40
EDICAO DE CONTEUDOS MULTIPLATAFORMAS 60
METRICAS DE PERFORMANCE - ANALYTICS 40
PROJETO INTEGRADOR II 60
Subtotal 400
RESUMO CARGA HORARIA CH

CARGA HORARIA UNIDADES CURRICULARES (SEM ATIVIDADES EXTENSAO) 1420
ATIVIDADES COMPLEMENTARES 100

SUBTOTAL CARGA HORARIA DO CURSO 1520
ATIVIDADES DE EXTENSAO (MINIMO 10% DO SUBTOTAL CARGA HORARIA DO CURSO) 180

CARGA HORARIA TOTAL 1700

*OPTATIVAS

NOCOES DE LIBRAS (LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS) 40
TOPICOS ESPECIAIS EM MIDIAS SOCIAIS DIGITAIS 40
GESTAO DA CRIATIVIDADE 40
POLITICAS DE EDUCACAO AMBIENTAL 40
RELACOES ETNICO-RACIAIS E AFRODESCENDENCIA 40

COMPONENTES CURRICULARES

INTEGRALIZACAO CURRICULAR




Minima

2 anos (4 semestres)

Miaxima

4 anos (8 semestres)




